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Effie Awards Latin America 2026
Novedades

Sabemos que cada equipo tiene una historia que contar y queremos contribuir a que puedan hacerlo de
unaforma efectiva.

Nuevo en la edicién 2026:

Actualizacién de categorias:
Articulos para el hogar
Belleza y fragancias

Cuidado personal
E-commerce

Muebles y electrodomésticos
Retail media

Nuevas categorias:
Deportes y entretenimiento
Marketing disruptivo

Marketing internacional

Reglas de la competencia:

- Los participantes podran incluir resultados en sus materiales creativos, permitiendo una narrativa mas rica'y
completa.

- Revisar actualizaciones en el permiso de publicacién de su casoy en las reglas presentes en el formulario de
autorizacién y verificacién.

Contacto
PREGUNTAS GENERALES
Email de contacto:

Rosario Galeano

rgaleano@latameffie.com


mailto:rgaleano@latameffie.com

indice de contenidos

¢Coémo participar?
@ Periodo de elegibilidad
@ Calendario 2026
@ ;Coémo presentarsuinscripcion?
& ;Cémo realizar el pago de su inscripcion?
& Categorias

¢Como completar el formulario de inscripcion?

#® Resumen

4@ Secciones

¢Como presentar su caso de acuerdo con los lineamientos?

Requerimientos

Fuentes de informacién

Reel creativo

Imégenes creativas

Publicidad

Créditos

Confidencialidad y publicacion

666666

¢Qué sigue?

@ Juzgamiento
4 GanarunEffie
& Effie Index



; COMO PARTICIPAR?

effieAvards

Latin America



Periodo de elegibilidad

Podran concursar todos los esfuerzos de marketing y comunicacién ocurridos y que demuestren resultados
en el territorio de Effie Latam entre el 1° de diciembre de 2024 y el 30 de junio 2026 (inclusive)

Todos los esfuerzos de marketing y comunicacién, de cualquier disciplina, ya sean campafas completas o
actividades especificas que formen parte de una campania son elegibles para concursar. Los datos y los
ejemplos creativos presentados deben limitarse a mercados de Latinoamérica y el Caribe.Los esfuerzos de
prueba de mercado no son elegibles.

El trabajo creativo y el texto escrito de la inscripcién debe reflejar el trabajo original de las compafiias acreditadas
y sus autores o responsables.

Podra participar cualquier combinacién miiltiple de medios cualquier ejemplo de trabajo que demuestre
cémo abordaron los objetivos. Deben detallar el porqué detras de la estrategia y demostrar que su trabajo
logré resultados significativos.

Su trabajo debe haber tenido impacto durante el periodo de elegibilidad (entre el 1° de diciembre de
2024 y el 30 de junio de 2026, inclusive). Elementos de su trabajo pueden haber sido presentados
anteriormente y pueden haber continuado después, pero el caso, los datos y los resultados que utilicen
deben corresponder al periodo de elegibilidad.

Es importante presentar contexto, datos y resultados anteriores al periodo de elegibilidad, con el fin de
proporcionar a los jurados informacidn adicional que les permita entender la relevancia de los objetivos
y resultados.Tengan en mente que no todos los jurados conocen en detalle su marca o categoria.

Un mismo caso NO puede ser inscripto en la misma categoria por parte de diferentes organizaciones. Los
equipos deben colaborar para desarrollar una Unica inscripcion. Diferentes organizaciones pueden tomar el
liderazgo para inscribir el mismo trabajo en diferentes categorias.

Effie Worldwide se reserva el derecho a recategorizar los casos inscriptos, dividir o cambiar las definiciones de
las categorias y/o rechazar la inscripcion en cualquier momento.Se sugiere revisar las definiciones de categorias
y los requisitos de ingreso para obtener mayores detalles.

Es necesario contar con las licencias, el consentimiento y los derechos necesarios para participar. Para obtener
maés detalles, consulte el formulario de Autorizacion y Verificacion del certamen, en la plataforma de inscripcion.

Las categorias de Exito Sostenido y Performance Marketing tienen formularios de inscripcién diferentes.
Encontrarédn mas informacién en la definicién de cada categoria.



Elegibilidad

Inscripcion de casos participantes en ediciones anteriores

& Los participantes, finalistas y ganadores de la competencia 2025 deberén actualizar su
inscripcion al periodo de elegibilidad actual,incluyendo los resultados (si corresponde).

# Los casos ganadores de Effie Oro en el 2025 Unicamente podrén participar en alguna
categoria en la cual no ganaron Oro.

& Los ganadores de Oro en la categoria Exito Sostenido pueden volver a inscribir su caso en la
categoria de Exito Sostenido después de 3afos. Los casos ganadoresde Oroenel 2023,0 en afios
previos, estan habilitados para participar.

& Las campanas ganadoras en la categoria David versus Goliat en 2025 (Oro, Plata o Bronce)
no podran participar en esta categoria en el 2026.

Inscripcion en miultiples categorias

& Los equipos podran inscribir un mismo caso en un maximo de 4 categorias: 1 inscripcién en
la categoria de Industria y 3 inscripciones en categorias Especiales o pueden inscribir
el caso en 4 categorias Especiales

& Para cada una de las categorias en la que decidan inscribir su caso deberan pagar la tarifa de
inscripcién individual y presentar el formulario de inscripcion correspondiente.

& Cadainscripcion debe ser adaptada para que responda a los requisitos particulares de |a categoria
en la que concursa Los jurados expresan frecuentemente que les cuenta hacer una evaluacién
adecuada cuando el caso no ha sigo adaptado a la categoria.

@ Los casos que hayan tenido presencia en dos o mas mercados podran ser inscriptos en categorias
Single-Market o Multi-Market, o en ambas, teniendo en cuenta las siguientes limitaciones de las Bases
de Inscripcién:

SINGLE-MARKET

Los casos que participen de la categoria Single-Market, deberan presentar resultados de un Unico
mercado.

Nota: Si la agencia/empresa participante considera que el caso ha sido activado o ejecutado en otro
mercado de forma diferente y desea presentar el mismo caso como una inscripcion separada, debera
contactar a los organizadores del certamen para la correspondiente aprobacién.

MULTI-MARKET

Los casos que participen de la categoria Multi-Market, deberan presentar informaciéon de un‘'minimo
de dos (2) mercados relevantes y podran elegir hasta tres (3) mercados para destacar en el caso.
Sera requisito fundamental para la iAscripcion que los datos estén orgamzados por mercado y que
los resultados figuren desglosados en-cada caso.



Calendario 2026 - Effie Awards Lalin America

Periodo de inscripcion Fechas Tarifas

Primer deadline Viernes, 22 de mayo 1700 USD

Segundo deadline Lunes, 8 de junio 1800 USD

iUltima oportunidad! Martes, 30 de junio 2200 USD

Sesion de Jurados - Primera Ronda Julio - agosto 2026

Sesion de Jurados - Segunda Ronda Agosto - septiembre 2026

Anuncio de finalistas Octubre 2026

Ceremonia de premiacion Jueves 29 de octubre
Cartagena de Indias, Colombia

Periodo valido para participar: entre el 1° de diciembre de 2024 y el 30 de junio de 2026 (inclusive)

(Aquellos casos con resultados posteriores al 30 de junio de 2026 no serédn tenidos en cuenta y seran descalificados).

Solamente podran participar del certamen los casos que hayan tenido lugar en los paises incluidos dentro
del territorio de Effie Latam:

Anguila, Antigua & Barbuda, Argentina, Aruba, Bahamas, Barbados, Belice, Bolivia, Bonaire, Brasil,
Chile, Colombia, Costa Rica, Curazao, Dominica, Ecuador, El Salvador, Granada, Guadalupe,
Guatemala, Guayana Francesa, Guyana, Haiti, Honduras, Islas Caiman, Islas Georgias del Sur y
Sandwich del Sur, Islas Turcas y Caicos, Islas Virgenes Britanicas, Islas-Virgenes de los Estados Unidos,
Jamaica, Martinica, México, Montserrat, Nicaragua, Panama, Paraguay, Peru, Puerto Rico, Republica
Dominicana, Saba, San Bartolomé, San Cristébal y Nieves, San Martin, San Vicente y las Granadinas,
Santa Lucia, Saint Eustatius, Saint Maarten, Surinam, Trinidad & Tobago y Uruguay.



¢Como presentar su inscripcion?

Las inscripciones deberan ser enviadas desde la plataforma online del certamen:
https://effie-latam.acclaimworks.com/uba/auth

Para participar,deberdn completar todas las preguntas delformulariode inscripcién y firmar el
formulario de autorizacion.Para preparar la inscripcién, recomendamos:

Crear una cuenta en la plataforma de inscripcién y revisar el Formulario de autorizacién que contiene
las reglas del concurso. Una vez que hayan completado todos los créditos y permisos de
publicacion en la plataforma de inscripcion, deberén descargar una copia del Formulario de
autorizacién para que lo firmen los representantes de laempresa y agencia (si corresponde).

1. Utilizar la plantilla del formulario de inscripcion correspondiente para preparar sus respuestas a
las preguntas; la préxima seccién de este documento explica qué se requiere para cada parte.
Pueden acceder a las plantillas del formulario de inscripcién desde nuestro sitio web.

# Laplantillaincluye todas las preguntas y requerimientos que deben completar para inscribir su
caso.

& Cuando esté listo el formulario, los participantes deberan copiar sus respuestas a cada
pregunta en la plataforma de inscripcion.

& Se sugiere reservar tiempo para completar todos los requerimientos dentro de la plataforma de
inscripcién antes de la fecha limite (deadline de inscripcion).

¥ Asegurese de haber acreditado correctamente a sus principales socios estratégicos y
creativos.

Nota: Hay formularios de inscripcién especificos para las categorias de Exito Sostenido y Performance
Marketing. El resto de las categorias utilizan el formulario de inscripcion general.

Lista de requisitos para la inscripcion:

Revisado por los jurados Otros requerimientos

O Formulario de inscripcion O Antecedentes:del caso

O Ejemplos Creativos (Reel e imagenes) O Créditos de empresas e individuos
O Materiales Publicitarios

O Autorizacién y verificacion


https://effie-latam.acclaimworks.com/uba/auth
https://www.latameffie.com/participar

¢Como redlizar el pago de su inscripcion?

Cada caso presentado en alguna de las categorias del certamen serd considerado como una (1) inscripcidn.
Si el mismo caso fuera presentado en varias categorias conforme el reglamento, correspondera pagar el
valor de inscripcién para cada categoria seleccionada.

Métodos de pago:
-Transferencia bancaria
-Pago con tarjeta de crédito VISA o Mastercard: aplica +3,5% de recargo

Guia de pasos:

e Verifique las fechas de cierre de cada deadline para tener en cuenta el monto a pagar.
Registre sus casos en la plataforma de inscripcién Acclaim.

Valide la totalidad de los casos inscriptos en cada deadline.

e Envie un correo con el Entry ID de los casos inscriptos a las siguientes direcciones:
abermudez@adlatina.com y rgaleano@l|atameffie.com.

Ademas, incluya la siguiente informacidn:

- Contacto (nombre, correo y nimero telefénico) del érea financiera para el seguimiento de la recepcion de la
factura y su posterior pago.

- Razén Social que corresponda para elaborar la factura.

- CUIT/RFC/TAX ID de la empresa a la cual se emitira la factura.

Al cierre de cada deadline, Effie verifica los casos inscriptos por cada organizacién. Effie Awards Latin America
(Tredway S.A.) elaborara la factura electrénica y la misma sera enviada a la empresa con el soporte

de los casos inscriptos. El cliente debera realizar el pago de acuerdo con la factura emitida por Tredway S.A.y
enviar el comprobante de pago a abermudez@adlatina.com, con cc a rgaleano@latameffie.com.

Finalizada la inscripcion del caso, la plataforma Acclaim generard de manera automética un documento
proforma final (no valido como factura) que refleja el valor de la inscripcién para el correspondiente
deadline.

Effie Latam debera recibir como pago el valor neto de la inscripcion, es decir, libre de los descuentos,
retenciones o quitas que imponga cada pais.

IMPORTANTE: Cada inscriptor sera responsable de la gestion del pago para que sea cumplimentado
en tiempo y forma, segun el deadline de inscripcion elegido.

Como parte del proceso, el inscriptor sera responsable también de subir la factura en el portal de su
compaiiia (si correspondiese).

Effie Latin America se reserva el derecho de descalificar sin previo aviso ni comunicacién cualquier
inscripcién que no cuente con el soporte de pago al momento del deadline.



Categorias

Limite de inscripcion en las categorias del
certamen

Con el fin de destacar y honrar sutrabajo, las
campanas podran serinscriptas en un maximo de
4 categorias. Solo 1 inscripcion en categorias de
industria y 3 inscripciones en las categorias
especiales.

No es obligatorio inscribir en una categoria de
industria. También se permiteinscribir 4 casos
en categorias especiales.

Cada inscripcién debe adaptarse a las
caracteristicas de la categoria en la que
participa.

Inscripciones en varias categorias:

La plataforma de inscripcién permite enviar su
trabajo a varias categorias.Los datos estandar
(como los créditos) se pueden replicar en todas
las inscripciones, mientras que las respuestas a las
preguntas especificas de cada categoria se
pueden personalizar.

Para crearuna nueva inscripcion en Acclaim, se
debe explorar la lista de categorias y hacer clicen
"Nueva inscripcién” junto a cada categoria
deseada.

Adicionalmente, pueden anadir categorias
después de iniciar una inscripcién. Para esto,
desplacese hasta la parte superiory haga clicen
“Categorias adicionales”.Debera adaptar el
formulario en funcién de la definicién de la
categoria y pagar la tarifa de cada categoria en
la que participe.

De forma predeterminada, las respuestas se
transferirdn a todas las categorias
seleccionadas. En la plataforma, utilice el botdn

"Mostrar/Ocultar” de la inscripcién en
multiples categorias para elegir qué
categorias tendran respuestas
personalizadas, lo que le permitird adaptar su
caso a los requisitos especificos de cada
categoria.

Categorias de Industria
Solo se permite inscribir un caso en categorias de
industria; aunque no es requisito obligatorio.

Categorias especiales

Las categorias especiales estan disefiadas
para dar respuesta y enmarcar una situacion
especifica del negocio o reto.

Al ingresar a cualquiera de estas categorias,
debe presentar su caso de una manera que
aborde la situacion o desafio como se
describe en la definicién de la categoria.Es
fundamental revisar minuciosamente estas
definiciones para garantizar que su caso
cumpla con los criterios de la definicién de
cada categoria.Los jurados bajaran su
calificacion si les falta informaciéon requerida.



Categorias especiales

Marketing de Precision
Business-to-business
Comunicacion interna
Marketing joven

Branded content y Marketing de experiencia
Branded content
Marketing de experiencia (productos y servicios)

Comercio y Shopper

Directo al consumidor
E-commerce

Omnichannel Shopper Solution
Retail Media

Digital

Engaged Community
Influencer

Inteligencia Artificial (I1A)
Performance Marketing
Redes sociales

Eventos actuales y anuales
Carpe diem

Marketing de actualidad
Marketing estacional

Real Time Marketing
Respuesta a la crisis

Marketing Innovation
Customer experience
Marketing Innovation Solutions

Medios

Data-Driven

Gran Idea de Medios

Integracién estratégica de marcas
Media content partnership

Logros de negocio

Bajo presupuesto (productos, servicios, sin fines de
lucro)

David vs. Goliat

Exito Sostenido
Marketing disruptivo
Marketing internacional
Marketing promocional
Programas de fidelizacién
Relanzamientos
Reputaciéon Corporativa
Revitalizacién de marca

Positive Change

Impacto positivo - Ambiental (Marcas)

Impacto positivo - Ambiental (Sin fines de lucro)
Impacto positivo - Social (Marcas)

Impacto positivo - Social (Sin fines de lucro)

Impacto positivo - Diversidad e inclusién

Impacto positivo - Concientizacién y educacion sobre
enfermedades



Categorias Single-Market

R

Accesorios para vehiculos

Alimentos

Articulos para el hogar jACTUALIZADA!
Bebidas alcohdlicas

Bebidas sin alcohol

Belleza y fragancias jACTUALIZADA!
Companiias de medios y entretenimiento
Cuidado de animales

Cuidado de la salud

Cuidado personal jACTUALIZADA!

Cultura y Arte

Deportes y entretenimiento jNUEVA!
Educacién y programas de formacion
Electrénica y bienes durables

Gaming & E-sports

Gobierno e Instituciones

Golosinas, snacks y postres

Lanzamiento de nuevas marcas, productos o servicios
Lanzamiento de nuevos productos o servicios - Extensién de linea
Moda

Muebles y electrodomésticos jACTUALIZADA!
OTCyRX

Otros productos

Otros servicios

Productos y servicios financieros

Restaurantes

Retail

Seguros

Servicios de entrega a domicilio

Software y aplicaciones

Telecomunicaciones

Transporte, viajes y turismo

Vehiculos

Bajo presupuesto
Bajo presupuesto - Productos
Bajo presupuesto - Servicios
Bajo presupuesto - Sin fines de lucro
Branded content
Business-to-business
Carpe diem
Comunicacién interna
Customer experience
Data-driven
David versus Goliat
Directo al consumidor
E-commerce jACTUALIZADA!
Engaged community
Exito sostenido
Gran idea de medios
IMPACTO POSITIVO - POSITIVE CHANGE
Impacto positivo - Ambiental (Marcas)
Impacto positivo - Ambiental (Sin fines de lucro)
Impacto positivo - Social (Marcas)
Impacto positivo - Social (Sin fines de lucro)
Impacto positivo - Diversidad e inclusion
Impacto positivo - Concientizacién y educacién sobre
enfermedades
Influencer
Integracion estratégica de marcas
Inteligencia artificial
Marketing de actualidad
Marketing de experiencia (productos y servicios)
Marketing disruptivo jNUEVA!
Marketing estacional
Marketing internacional jNUEVA!
Marketing joven
Marketing promocional
Media content partnership
Omnichannel shopper solution
Performance marketing
Programas de fidelizacién
Real-Time marketing
Redes sociales
Relanzamientos
Reputacién corporativa/Servicios profesionales
Respuesta a la crisis
Retail media jACTUALIZADA!
Revitalizacién de marca
Soluciones de Innovacién en marketing (Marketing
Innovation Solutions)




Categorias MultiMarket
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Accesorios para vehiculos

Alimentos

Articulos para el hogar jACTUALIZADA!
Bebidas alcohdlicas

Bebidas sin alcohol

Belleza y fragancias jACTUALIZADA!
Compaiiias de medios y entretenimiento
Cuidado de animales

Cuidado de la salud

Cuidado personal jACTUALIZADA!
Cultura y Arte

Deportes y entretenimiento jNUEVA!
Educacion y programas de formacion
Electrénica y bienes durables

Gaming & E-sports

Golosinas, snacks y postres

Lanzamiento de nuevas marcas, productos o servicios

Lanzamiento de nuevos productos o servicios - Extensién de linea

Moda

Muebles y electrodomésticos jACTUALIZADA!
OTCyRX

Otros productos

Otros servicios

Productos y servicios financieros
Restaurantes

Retail

Seguros

Servicios de entrega a domicilio
Software y aplicaciones
Telecomunicaciones
Transporte, viajes y turismo
Vehiculos

Bajo presupuesto

Bajo presupuesto - Productos

Bajo presupuesto - Servicios

Bajo presupuesto - Sin fines de lucro

Branded Content

Business-to-Business

Carpe Diem

Comunicacioén interna

Customer experience

Data-Driven

David versus Goliat

Directo al consumidor

E-commerce jACTUALIZADA

Engaged Community

Gran idea de medios

IMPACTO POSITIVO - POSITIVE CHANGE
Impacto positivo - Ambiental (Marcas)
Impacto positivo - Ambiental (Sin fines de lucro)
Impacto positivo - Social (Marcas)

Impacto positivo - Social (Sin fines de lucro)
Impacto positivo - Diversidad e inclusion
Impacto positivo - Concientizacién y educacién sobre
enfermedades

Influencer

Integracién estratégica de marcas

Inteligencia artificial

Marketing de actualidad

Marketing de experiencia (productos y servicios)
Marketing disruptivo jNUEVA!

Marketing estacional

Marketing joven

Marketing promocional

Media Content Partnership

Omnichannel shopper solution

Programas de fidelizacion

Real-Time Marketing

Redes sociales

Relanzamientos

Reputacién corporativa/Servicios profesionales
Respuesta a la crisis

Retail media jACTUALIZADA!

Revitalizacion de marca

Soluciones de Innovacién en Marketing (Marketing
Innovation Solutions)




; COMO COMPLETAR
EL FORMULARIO DE
INSCRIPCION?

effieAwardas

Latin America



Resumen del formulario de
inscripcion

El formulario escrito tiene tres partes:
1. Detalles del caso & Resumen Ejecutivo para preparar el escenario de su inscripcion.

2. Caso escrito completo.Aqui es donde se debe contar la historia de marketing de principio a fin a
través de los cuatro pilares Effie enumerados a continuacion. Es importante tener una historia coherente que
contar a través de todo el caso.

Seccion 1:Desafio, contexto y objetivos (23.3% del puntaje)
Seccidn 2:Insights e idea estratégica (23.3% del puntaje)
Seccion 3:Dandovida a la estrategia e idea (23,3% del puntaje)

Seccion 4: Resultados (30% del puntaje)

3. Resumen de Inversiones (una descripcion de lo que se invirtié y dénde, en otras palabras,
presupuestos para el desarrollo/produccién y activacion/medios).

En las proximas paginas encontrara un resumen de cada pilar del marco de evaluacién Effie para explicar los
requerimientos de cada seccién.



1.Desafio, contexto y objetivos

Esta seccion establece el fundamento de su caso y constituye el 23,3% de la calificacion total.Si esta seccién
es débil, toda la inscripcion se vera perjudicada porque es la clave para comprender cuan grande era la
idea y cuén profundos fueron los resultados. En esta seccién, el jurado evalla sitiene el contexto necesario
sobre la categoria,los competidores y la marca, para entender su caso y el grado de dificultad del desafio
representado por los objetivos.El jurado evaluara la idoneidad y la ambicién del caso en el marco del
desafio.Se tendré en cuenta el grado de dificultad y si los participantes han proporcionado el contexto
para demostrar la efectividad del caso en esta seccién.

Nota: es posible que los jurados no estén familiarizados con la industria de su marca.Traten de evitar la jerga
de la industria.

PREGUNTA 1A

Es el contexto de su marca y situacion del negocio.Podrian incluir el gasto de los principales competidores,
la posicién en el mercado, puntos de referencia de la categoria, etc. Explicar las caracteristicas o
tendencias del mercado (por ejemplo,regulaciones gubernamentales, tendencias sociales, situaciones
climaticas/ambientales).;Como se ve el éxito en su categoria?

PREGUNTA 1B
Losjurados buscan objetivos claros que no se adapten a los resultados del caso.Describir los objetivos segun
los 3 tipos que se detallan a continuacion:

& Negocio: este deberiaserel objetivo clave que desean lograr. El Gltimo objetivo comercial que
se estaba discutiendo en el Directorio. Sugerimos redactarlo de la forma mas clara y sencilla
posible.

& Marketing: Estos objetivos deben estar directamente relacionados con el cliente o publico objetivo
y suelen centrarse en cambios de comportamiento especificos que se desean lograr. Algunos
ejemplos son:iniciar un nuevo comportamiento,aumentar uno existente, reducirlo o eliminarlo por
completo.

Se pueden tener hasta 3 objetivos-sélo 1 esrequerido.

# Campafa/Actividad: ;Qué se propusieron cambiar o reforzar a través de su actividad? Por
ejemplo, actitudes, percepcién, discurso social, etc. Pueden tener hasta 3 de estos objetivos, sélo 1
es requerido.

Guia especifica de la categoria:

& Casos de Performance Marketing: pueden proporcionar tanto objetivos previos a la
conversion como métricas de conversién.Deben proporcionar al menos un objetivo de
conversion.Por favor consultar la Guia de objetivos para ver ejemplos de métricas de
conversiony preconversion a lo largo del customer journey.Presente los objetivos de
Performance Marketing y explique como se relacionan con la estrategia y los objetivos generales
de la marca u organizacion.

4 Casos de Exito Sostenido: esimportante incluir cambios a lo largo del tiempo para ambas
preguntas.



2.Insights e idea estratégica

En esta seccion se debe explicar el pensamiento estratégicoque les permitié pasar del desafio
planteado a los resultados.Representa el 23,3% de la calificacidn total.

PREGUNTA 2A

Expliquen quién es el publico objetivo y por qué es el adecuado para su marca,teniendo en cuenta el
contexto, desafio y objetivos. Detalle si es un publico existente, nuevo o ambos. Describalos utilizando datos
demograficos, cultura, comportamientos mediaticos, etc.

PREGUNTA 2B

Describa sus ideas clave y como se basan en los comportamientos y actitudes de su publico, su
investigacion y/o la situacion de su empresa.Puede tratarse de informacion sobre el consumidor, el
canal o el mercado,etc.Tenga en cuenta que un insight no es un hecho u observacién, es el insight
estratégico, exclusivo de su marca y audiencia, que se aprovechd para ayudarles a alcanzar sus
objetivos.

Casos de Performance Marketing: su respuesta debe incluir los datos y los conocimientos de |a
audiencia que llevaron a su estrategia e idea; por ejemplo, podrian incluir uno o méas de los
siguientes:

& Cualquier conocimiento no relacionado con los datos (por ejemplo, observacién del
comportamiento, investigacién de mercado) que complemente su conocimiento
sobre los datos.

& Cualquier analisis de datos que haya supuesto un gran avance para dar forma a su

estrategia.

Nuevas formas de identificar a su publico, su comportamiento de busqueday compra.

Cualquier conocimiento sobre canales de marketing que haya servido de base para su

combinacién de canales de inversidn en marketing.
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PREGUNTA 2C

Losjurados esperan una descripcién de laidea central o el cambio que impulsé su esfuerzoy
condujo a los resultados. ; Cuél fue la clave del éxito de este caso? Muestre cdmo su pensamiento
se relaciona con su insight y su audiencia.

4 Casos de Performance Marketing: ademas de o anterior, su respuesta debe darvida a su
estrategia e idea iniciales sobre como dirigirse a su audiencia y convertirla.
Nota: En la Seccion 3 (Dando vida a la Estrategia e Idea), pueden describir cémo
optimizaron o cambiaron su estrategia basandose en el rendimiento en tiempo real.

4@ Casos de Exito Sostenido: es importante incluir cambios a lo largo del tiempo.




3.Dando vida a la estrategia e idea

Los jurados buscan un resumen de los elementos clave del plan,incluido su trabajo creativo y la
estrategia del canal.Es importante ayudarles a entender como su plan se relaciona con su estrategia y
audiencia,y como los componentes principales trabajaron juntos para obtener resultados. Esta
seccion se calificarad segln sus respuestas, la informacion del resumen de inversién y los activos que
muestren en el reel creativo e imagenes.En conjunto suman el 23,3% de la calificacién total.

Los jurados revisan el caso escrito antes de ver el trabajo creativo.

PREGUNTA 3A

Explique como activé su estrategia. Puede incluir uno o varios de los siguientes elementos:
comunicaciones, experiencia de marca, empaque, una extension de producto, un espacio comercial
(en la tienda o independiente), una promocidn, patrocinio o asociacién, programa CRM, marketing
en buscadores, publicidad gréafica, marketing de afiliacion, etc.

PREGUNTA 3B

Describa los componentes creativos clave de las ejecuciones de sus principales vehiculos de
marketing, call-to-action, opciones de formato, texto SEM, anuncios gréficos, textos e imagenes de
correo electrénico,videos cortos o largos, etc.Si lo cree relevante, incluya aquellos cambios
importantes que optimizaron la creatividad mientras se desarrollaba la actividad.

PREGUNTA 3C

Detalle el plan de medios, con una justificacion clara de las opciones elegidas. Los jurados buscan
comprender por qué eligio canales especificos y como se relacionan con su estrategia y audiencia.
Expliquen como los elementos integrales trabajaron juntos para obtener resultados. Si lo considera
importante, explique cdmo cambid su gasto en los diferentes medios como parte de la optimizacién de
su campana.

KEY VISUAL

Aqui tendré la opcidn de subir una sola imagen para acompanar su explicacién, para mostrar cémo se
dio vida a su estrategia e idea.Puede ser un plan de medios, una imagen del marketing mix,un
diagrama de flujo,un calendario, un storyboard, etc.



4.Resultados

Aqui deberéa conectarla historia de cdmo su trabajo condujo a los resultados. Esta seccién es clave para
lograr una inscripciéon ganadoray representa el 30% del puntaje total. Los jurados buscan correlaciones
directas entre los objetivos y los resultados del caso.

PREGUNTA 4A
Los resultados deben estar relacionados con sus objetivos y los KPI's como se describe en la Seccion 1.

&
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Explique cdmo los resultados impactaron la marcay el negocio de la marca.
i Por qué estas métricas/resultados eran importantes para la marca?

Demuestre que los resultados son significativos utilizando el contexto de categoria,
competencia y marca. Para ello, proporcione contexto con datos histéricos, puntos
de referencia de laindustria,competidores, etc. para que los jurados puedan
contextualizar los resultados.Deben incluir un periodo de tiempo claro para todos
los datos.

Cuando proporcione métricas sociales/de participacion en particular, detalle lo que
significaron para la marca y el negocio/organizacién.

Silograron resultados adicionales, explique cuéles fuerony por qué son importantes.

Cuando se ocultan métricas clave sin explicacién, los jurados pueden asumir que se
debe a que los resultados fueron débiles.

PREGUNTA 4B
El marketing rara vez funciona de forma aislada.Fuera de su esfuerzo, ;qué otra cosa en el
mercado podria haber afectado los resultados de este caso, positiva o negativamente?

&

&

Esimportante presentar un argumento convincente sobre cémo el marketing condujo
alos resultados obtenidos, eliminando o atribuyendo otros factores como el clima,
eventos de negocio, etc. que pueden haber contribuido a su éxito.

Cuando esta seccién no se trata a profundidad los jurados pueden asumir
atribuciones a otros factores.
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El Caso: Requerimientos

Los siguientes aspectos llevarén a la descalificacion del caso y se perderén los derechos de inscripcion:

& No cumplir con las reglas del periodo de elegibilidad.E| trabajo creativo y el texto escrito del caso

debe ser obra original de las compafias y autores acreditados. Los datos presentados deben limitarse
al territorio de Effie Latam (para un mercado o varios, segun sea la elecciéon) y el trabajo debe
haberse realizado en algin momento entre el 1° de diciembre de 2024 y el 30 de junio de 2026
(inclusive).Se pueden presentar resultados anteriores al periodo de elegibilidad que ayudan a
proporcionar contexto a los jurados para evaluar laimportancia de los resultados obtenidos.
Consulten la secciéon de Elegibilidad para obtener mas detalles y excepciones especiales.

La inscripcién no cumple con los requisitos de definicidén de la categoria.Las inscripciones se juzgan
segun la efectividad dentro de la categoria inscripta.

Nombres o logos de agencias en el formulario de inscripcién o en el material creativo.Effie es una
competencia anénima(agency-blind competition). Esto significa que ningiin nombre o logo de
agencia, de ningun tipo, debera ser incluido en ninguno de los materiales que se pondréan a
disposicién de los jurados para la evaluacion (formulario de inscripciéon, resumen de inversion, reel
creativo,imagénes creativas).No incluya nombres de agencias creativas o de medios en las fuentes
- esto incluye otros nombres de agencias diferentes a la propia.Las fuentes de los datos deben ser
referenciadas como “Investigacion de agencia, Investigacién de Agencia de Relaciones Publicas,
Investigacion Agencia de medios”. Las compaiiias de research o medicién de datos quedan
excluidas.

Nota: se acepta que el nombre de una agencia aparezca en una inscripcidn en situaciones como: la
agencia es la marca para el caso inscrito.

¥ Datos sin referencia.Todos los datos,hechos, cifras, etc. presentados en cualquier lugar del formulario de

inscripcién deben hacer referencia a una fuente especifica y verificable. Las fuentes deben ser lo més
especificas posibles al documentar toda la evidencia, sin utilizar nombres de agencias creativas o
involucradas en el armado del caso.Incluyan la fuente de los datos, el tipo de investigacidn,y el periodo de
tiempo cubierto.En la Plataforma de inscripcion podrén utilizar notas al pie de pagina.Podran encontrar
mayor informacién en la seccién de“Fuentes de Informacién”.

Dirigir alos jurados a sitios web externos.Las inscripciones son juzgadas inicamente por los
materiales presentados en el caso escritoy ejemplos creativos (Reel Creativo + imagenes).No esta
permitido dirigir a los jurados a sitios web para obtener més informacién o para obtener méas ejemplos
deltrabajo.Asegurese que todos los datos, detalles de las fuentes, etc, estén incluidos en el caso
escrito.



& No entregar la traduccion de los materiales.Todos los materiales creativos que no estén en espanol,
deben presentar la correspondiente traduccidn. Los casos de Brasil pueden presentar sus traducciones
en inglés o espanol a través de subtitulos.

@ No cumplirlas reglas del material creativo (Reel creativo e imégenes). Los participantes deben seguir
todas las reglas creativas resumidas en el Entry Kit.Esto incluye, pero no esta limitado a: logos / trabajo
creativo de competidores;los limites de tiempo deben ser cumplidos.Para ver todas las reglas, incluyendo
los lineamientos sobre contenido y edicion, deben dirigirse a la seccidon de Reel Creativo en el Entry Kit.

El Caso: Fuentes de informacion

Todos los datos (data), hechos, etc, incluidos en cualquier parte del formulario de inscripcién deben incluir
una fuente especifica y verificable. Las inscripciones que no brinden fuentes serén descalificadas.

En la plataforma de inscripcion el formulario tiene un cuadro de FUENTES que se encuentra en la parte
inferior de cada seccion de puntuacién para todas las referencias/

notas a pie de pagina.Esto permite a los participantes proporcionar fuentes que no afectan las
restricciones de limite de palabras.Compartimos algunas sugerencias:

1. Alfinal de una oracién que requiere una fuente, usen un SUPERINDICE para numerar sus fuentes.

2. En el cuadro“fuentes”enumere sus citas. Formato sugerido para las fuentes: origen de los
datos/investigacion, tipo de datos/investigaciéon, periodo de tiempo cubierto.

No se permite a los jurados visitar sitios web externos.Si cita un sitio web, por favor incluya los detalles clave de la
fuente a través del texto.Por ejemplo: publicacién,nombre del articulo, fecha, periodo de tiempo cubierto
y cualquier detalle adicional que ayude a los jurados a entender la legitimidad de sus fuentes y a verificar
los datos. Incluya el sitio web de la fuente cuando esté disponible,ademas de todos los detalles
mencionados anteriormente. Sin embargo,la URL no sustituye la informacién adicional.



Orientacion adicional

&
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Debido al periodo elegibilidad especifico de Effie Latam, los participantes deben incluir las fechas
cubiertas para todos los datos de resultados presentados en su caso.

Todos los datos debenincluirse en surespuesta a las preguntas 1- 4.Los participantes no pueden
agregar informacidn o explicacién adicional en la seccién de fuentes. Las secciones de fuentes solo se
pueden utilizar para proporcionar citas.

Utilice el nombre especifico de la empresa para hacer referencia a una fuente, excepto cuando el
origen sea una agencia (publicidad, medios u otra). Debido a que Effie es una competencia anénima,
requerimos que se haga referencia a la investigacion de la agencia a través del término "investigacion
de agencia".Esto se aplica a todas las agencias y no esté limitado a la agencia que realizé la inscripcion. Si
quieren hacer la fuente mas detallada pueden especificar el tipo de agencia. Por ejemplo: investigacién
de agencia de relaciones publicas, investigacidon de agencia de medios, etc. Al igual que con otras
fuentes, deben incluir toda la informacién relevante de la cita (tipo de investigacién/dato, fechas
cubiertas, etc). Las compaiiias de investigacion deben ser citadas por su nombre y los jurados
aprecian los datos de terceros cuando estan disponibles.

Effie Worldwide se reserva el derecho de verificar la exactitud de todas las fuentes
proporcionadas.

El Caso: Reel creativo

El Jurado recomienda que, como minimo, el 70% del reel creativo esté dedicado a mostrar ejemplos del
trabajo tal como se ejecutd en el mercado, u otros materiales creados para dar vida a la idea. El reel creativo
se revisa después de la lectura del caso escrito y su objetivo es mostrar el trabajo creativo, no resumir ni
reiterar el contenido del caso. Se puede incluir un poco de contexto y alguna explicacién si es necesario,
siempre que no limite la revision de suficientes ejemplos del trabajo creativo.

Los materiales creativos enviados deben relacionarse directamente con los objetivos estratégicos y los
resultados presentados en el caso escrito.

Nuevo para 2026: Los participantes pueden incluir resultados en sus materiales creativos, permitiendo una
narrativa mas rica y completa.

Lineamientos actualizados: Presente un reel con una duracién méxima de tres (3) minutos (cuatro
minutos para Exito sostenido). El reel debe mostrar tu trabajo creativo integral tal como lo experimenté la
audiencia. Las explicaciones y los resultados no son obligatorios, y cualquier resultado también debe
incluirse en el caso escrito. No incluya informacién confidencial en el reel creativo, ya que se mostrara
publicamente si el caso resulta finalista y ganador de un Effie, y no se podrén realizar ediciones después
del envio.



Debe incluir

No debe incluir

El trabajo creativo original del caso que se
ejecutd en el temitorio latinoamericano durante
el periodo de elegibilidad de la
competencia.

Al menos un ejemplo completo de cada uno
de los puntos de contacto de comunicacion,
para asegurar que los jurados puedan ver la
amplitud del trabajo descrito. Puede ser util
marcar cada trabajo creativo por tipo de
medio (Spot de TV, Cufia de radio, etc).

Pueden editar videoclips de méas de 60 segundos
de video, sin embargo, se recomienda a los
participantes a que se mantengan lo méas cerca
posible del original.

Si presentan varios ejemplos de un punto de
contacto (por ejemplo: 3 anuncios de television),
después de mostrar el primero por completo,
podrén editar los ejemplos adicionales para
cumplir con el tiempo.

Si la campana solo incluye estrategias de
marketing tangibles (por ejemplo,

medios impresos, correo directo, anuncios
digitales como anuncios en aplicaciones,
anuncios de remarketing/retargeting, anuncios
nativos, etc.), puede recopilar imagenes

de estos materiales y realizar una presentacién
en formato MP4, MOV 6 WMV.

Nombres de agencias, logos o imégenes.

Logo o trabajo creativo de la competencia.
(Excepcién: permitido si se incluyeron logo/trabajo
de la competencia en los materiales de su campania).

Efectos de edicién que causen confusién con la
forma en que el trabajo se ejecutd en el mercado,
por ejemplo,cambiar el audio en un anuncio de
television.

Cualquier informacién confidencial, considerando
que el reel creativo de los finalistas y ganadores sera
publicado.
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Especificaciones

Un reel creativo porinscripcion.

‘3 minutos de duracién maxima.
Exito Sostenido: 4 minutos

300 MB tamafio méaximo de archivo.
Formato mp4, MOV, WMV.
Alta Resolucién: 16:9 a 1920x1080.

No incluyan nombres/logos de
agencias en el video o en el nombre del
archivo.

Es util etiquetar cada ejemplo creativo
por tipo de medio (“Exterior”,"Redes
Sociales”, etc.).

Exito Sostenido: Se requieren ejemplos
creativos de tres o méas anos, con la indicacidn
del aflo/periodo en el reel creativo y las
imagenes.

Talento/ Licencia

No agregue a su reel creativo, cualquier tipo de
musica/ imagenes de stock que no se hayan
ejecutado en su trabajo original, a menos que
obtenga los derechos para incluir esos materiales
complementarios y que estos no causen confusién ni
resten tiempo a la presentaciéon del trabajo creativo
integral.

Effie reconoce las ideas de marketing mas efectivas y

a los equipos exitosos (anunciante y agencias) que

las crean.Si su caso es finalista o ganador, el trabajo
creativo (reel e imagenes) seré publicado.




El Caso: Imagenes credativas

Imagenes del trabajo creativo (2 maximo)

Cuando los jurados hayan leido su caso y visto el reel, revisaran las imadgenes de su trabajo creativo.Las
imagenes cargadas deben complementar lo visto en su reel creativo y ayudar a los jurados a evaluar mejor
los elementos creativos que se ejecutaron frente a su audiencia.

Puede ser util proporcionar imagenes del trabajo que se ven mejor como una imagen fija (por ejemplo,un
sitio web,un anuncio impreso, un correo directo, etc.).O bien, es posible que quieran subir el trabajo que
desean que los jurados vean nuevamente después de ver el reel creativo.

Esta es una oportunidad para mostrar su trabajo creativo:

4 Resalte los elementos que se ven mejor como unaimagen fija vs.formato de video.
& Llame la atencién en los elementos creativos clave que desean resaltar.

Requisitos técnicos

@ Formato .jpg, jpeg.

@ Alta resolucién. 50MB méx.

4 Es til etiquetar cada ejemplo creativo por tipo de medio (“Exterior”,"Redes Sociales”, etc.).

@ Noincluya los nombres o logos de las agencias en ningiin material creativo enviado para su
evaluacion.

4 Exito Sostenido: indique el periodo de tiempo como parte de la etiqueta.

Las imagenes creativas se mostraran publicamente si su caso es finalista o ganador.



Ofros requerimientos: Material publicitario

Los participantes deben proporcionar los siguientes materiales publicitarios y de promocion al momento
de la participacion.

[J Imagen con fines promocionales

O

O

Esta imagen debe representar su caso.Esta serd la primera imagen de su trabajo para
propdsitos publicitarios y promocionales si su caso es finalista o ganador.

Requerimientos técnicos: Imagen de alta resolucion. Jpg.15 MB méx.

Logos de laAgencia lider y Anunciante

Proporcione los logos de la agencia lidery el anunciante.No son necesarios los logos para las empresas
designadas como contribuyentes. Esto aparecerd en la ceremonia de premiacion Effie sisu equipo es
ganadore. Enviar loslogos en alta resolucion.

Requerimientos técnicos: Formato eps/ai;también son aceptados formatos jpg.

Resumen publico del Caso

En 90 palabras, proporcione un resumen de su caso que no debe contener informacién confidencial.

Declaraciéon de efectividad

En 15 palabras o menos, proporcione una declaracién que ejemplifique los resultados del caso,
asegurese de no incluir informacién confidencial.



Otros requerimientos: Créditos

Effie reconoce que el trabajo en equipo efectivo es necesario para construir un caso exitoso.Es
obligatorio dar crédito a los aliados creativos y estratégicos que contribuyeron a este esfuerzo.Piense
cuidadosamente sobre sus aliados-clientes; agencias de todos los tipos incluyendo servicio
completo,medios, digital, promo, relaciones publicas, eventos, dueiios de medios; etc.

La politica Effie establece que sélo aquellos acreditados al momento de la inscripcion, merecen el
reconocimiento en caso de ganar.En ningdin momento se permitird que individuos o empresas
acreditadas al momento de la inscripciéon sean eliminadas o reemplazadas.

Los créditos del cliente y la agencia lider son permanentes al finalizar la inscripcién y no se pueden
eliminar o agregar después de completar la participacién.Todas las agencias,anunciantes o
individuos acreditados deberan ser revisados de manera cuidadosa por los lideres de la empresa.
Todos los créditos deben ser aprobados por los lideres al firmar el “Formulario de Autorizacion”
disponible en la plataforma de inscripcion una vez se haya diligenciado la seccién de créditos.

@ Sélo se permitirdn adiciones a los créditos,después del cierre, si la inscripcion no acreditaba el
numero maximo de créditos para empresas e individuos. Las modificaciones de créditos tendran
una_tarifa de 150 USD por cambioy no se permitiran después del 30 de junio de 2026. Todas las
solicitudes estén sujetas a revisidon y aprobacién de Effie WW, por lo cual no estédn garantizadas.

@ No es responsabilidad de Effie Latam el cambiar o modificar nombres de agencias y anunciantes que
sean escritos de forma diferente.Las modificaciones para uniformar los nombres de las empresas
inscriptas en los casos podran solicitarse hasta el 30 de junio. En caso de solicitarlas, la agencia lider
debera pagar unatarifa de 150 USD.

¥ Esresponsabilidad del participante confirmary enviar correctamente todos los nombres de las
oficinas de la agencia, redes, holdings, marcasy nombres de clientes.Si el equipo de Effie detecta
alguna inconsistencia, Effie se reserva el derecho de modificar los créditos. Las decisiones de Effie
en todos los asuntos relacionados con el concurso seran definitivas y vinculantes.



Otros requerimientos: Créditos

Agencia lider
(1 obligatoria, 2 méaximo)

Anunciante
(1 obligatorio, 2 méximo)

Empresas contribuyentes
(0 obligatorio, 4 méximo)

Co- Agencias lideres: Pueden ac reditar a una
segunda agencia lider, esta sera

tomada como corresponsable del trabajo y
recibira el mismo reconocimiento por parte
de Effie Worldwide.Para ser considerada
como la segunda agencia lider, se debe
certificar que el trabajo realizado por cada
agencia tuvo igual peso y que cada agencia
merece el mismo reconocimiento. La
segunda agencia lider debe ser designada al
momento de la inscripcién del caso y no
podra ser adicionada o eliminada una vez
terminado el periodo de inscripciones.

Trabajo In-House: Si como anunciante, se
encuentra enviando un trabajo realizado In-
House, por favor completen el formulario
acreditando a su empresa como cliente lider
y como agencia.

Por favor, verifiquen que los nombres de las
agencias y clientes participantes se
encuentren escritos de manera correcta, con
el propésito de que sean apropiadamente
reconocidos en el Effie Index y en los diferentes
espacios y publicaciones del premio si su caso
es finalista o ganador.

Méas acerca del Effie Index

Créditos individuales principales
(0 obligatorios, 10 méaximo)

Créditos individuales secundarios
(0 obligatorios, 30 méaximo)

Los Créditos Individuales Principales se
utilizaran en situaciones en las que el espacio
sea limitado; de lo contrario todas las
personas se incluiran en los créditos.

Las personas acreditadas en su caso deben
ser empleados actuales o anteriores de
cualquiera de las empresas acreditadas.



http://effieindex.com/about/

Confidencialidad y publicacion

Acuerdo de permisos actualizado: |as reglas del concurso y los permisos otorgados por los participantes se
han actualizado para 2026.A continuacién, se proporcionan todos los detalles sobre la publicacién, la
confidencialidad y el uso de los materiales presentados. Pueden encontrar més informacién en el
Formulario de autorizacion y verificacion (que contiene las reglas del concurso) disponible en la
plataforma de inscripcién. Es importante una lectura atenta a este formulario que contiene los Términos
de participacion en el concurso, antes de enviar su inscripcion. Todos los finalistas y ganadores del
concurso se publicantaly como se describe a continuacién. Los participantes también pueden optar por
que se publique su caso si no resulta finalista.

Effie es sindnimo de efectividad en marketing,destacando las ideas que funcionan y fomentando un
didlogo reflexivo sobre los factores que impulsan la efectividad del mercado. Al otorgar permiso para la
publicacion de sus casos, estaran:

Aportando al desarrollo de la industria
Al permitir que otros profesionales aprendan de sus éxitos, estarén inspirando a la industria para subir
sus expectativas sobre la efectividad del marketing y las comunicaciones.

Aportando a la formacién de los futuros lideres

Las escuelas y universidades tomarédn como ejemplo los casos de estudio de ganadores Effie y los
participantes de Effie Academy College podran aprender como escribir un caso exitoso a partir de
sus inscripciones.

Mostrando el éxito de su equipo al lograr uno de los maximos honores de marketing en el afio
Effie ayuda a atraer nuevos talentos,demostrar laimportancia del marketing en los negocios y fortalecer
las relaciones agencia-cliente.

Finalistas y Ganadores

Respetamos que las inscripciones puedan contener informaciéon confidencial.En la plataforma de
inscripcion se solicita a los participantes definir los permisos para la publicacién de sus casos. Los
concursantes podran seleccionar alguna de las siguientes opciones:

48 Publicar el caso escrito como fue presentado para la inscripcion:
Si son finalistas o ganadores, aceptan que su inscripcién se publique tal como fue enviaday podréa ser
reproducida o utilizada por Effie seguin lo establecido en el Formulario de Autorizaciéon y Verificacion.

4 Publicar una version editada del caso escrito:
Sison finalistas o ganadores, pueden optar por enviar una versién editadade su caso para publicar,que podra
ser reproducida o utilizada por Effie tal y como se establece en el Formulario de Autorizacién.



Confidencialidad y publicacion

Cualquier modificacién debe ajustarse fielmente a la inscripcidn original.Si bien pueden ocultar datos
confidenciales, no pueden ocultar ninguna seccién por completo,incluidos los resultados. El caso escrito
editado debe enviarse a Effie en un plazo de 60 dias a partir de la recepcion del correo electrénico de
notificacion de finalista de Effie.Si el caso escrito editado no se recibe en ese plazo, Effie se reserva el
derecho de publicar la inscripcién escrita original tal y como se envié. Cuando se proporcione un caso
escrito editado, esa versidon de la campafa sera la Unica publicada y/o utilizada publicamente.

No finalistas

Los casos que no resulten finalistas pueden optar por que se publiquen sus materiales de inscripcion.A menos
que un participante haya otorgado a Effie el permiso para utilizar sus materiales de inscripcién comono
finalistas, estos solo se utilizardn de forma agregada.

O Siesté interesado en que se publiquen sus materiales de participacion, independientemente de si
es o no finalista o ganador del Concurso, marque esta casilla.

El caso escrito es la inica parte que debe contener informacién confidencial. Por esta razén, el caso escrito es la
Unica parte de la inscripcidn que se incluye en el permiso de publicacion presente arriba. Al enviar su
inscripcidn, ustedes aceptan que los materiales se utilicen como se detalla en el Formulario

Trabajo creativo de material publicitario - Resumen

Al enviar su inscripcion, acepta que los materiales se utilicen como se detalla en el Formulario de
autorizacion de Effie. Debe asegurarse de que disponen de todos los derechos y permisos necesarios para
que los materiales de su caso puedan utilizarse, incluyendo

(pero sin limitarse a):

* elenvio de los materiales de inscripcién al jurado para su evaluacion;

¢ incluir los materiales del caso en un conjunto de datos con fines de investigacion de Effie que no
incumpla ninguna obligacion de confidencialidad que podamos tener con el equipo;y

¢ eluso,lapublicaciénylaproyeccién de los materiales de los ganadoresy finalistas por parte de
Effie, sus filiales,socios y terceros autorizados.

A menos que sean ganadores o finalistas, o hayan decidido conceder derechos adicionales de
publicacion o uso, sus materiales de inscripcidn solo se utilizardn de forma agregada.



Confidencialidad y publicacion

Si son ganadores o finalistas del concurso, o si no lo son pero han decidido conceder estos
derechos, sus materiales (es decir: su trabajo creativo; un resumen publico; una declaracion publica
de efectividad, los datos internos proporcionados en la inscripcion y un caso escrito aprobado
para su publicacién por ustedes, de acuerdo con sus permisos de publicacién) podran ser
publicados y/o utilizados por nosotros, nuestros socios, afiliados u otras organizaciones asociadas
con nosotros o autorizadas por nosotros. Esto incluye, entre otros:(a) publicar dichos materiales en la
biblioteca de casos de Effie y en otros sitios web y/o publicaciones de socios; (b) utilizar dichos
materiales para promocionar el Concurso;(c) analizar los materiales para crear informes o
comentarios sobre tipos o categorias o casos concretos; y (d) mostrar los materiales en
presentaciones publicas o privadas.Respetaremos sus preferencias de publicacion elegidas parasu
caso escrito.Sus materiales no deben contener ninguna informacién confidencial, ya que pueden
ser utilizados como consideremos oportuno.Para obtener mas detalles, revise el formulario de
autorizacion de Effie, que incluye las condiciones del concurso, en la plataforma de inscripcion.

Consulte la secciéon del Reel Creativo para obtener mas informacién sobre licencias y talentos. El
trabajo creativo y los materiales publicitarios se publicaran si su caso es finalista o ganador.En
circunstancias extraordinarias, Effie revisara las solicitudes para enviar un reel editado para su
publicacion. Dichas solicitudes deben enviarse si el caso se convierte en finalista.

Los reels creativos que no son finalistas solo los ven los jurados y no se publican.

Informacién adicional

Juzgamiento
Las jornadas de juzgamiento tienen estrictos protocolos de confidencialidad y estan supervisadas de

forma segura por los presidentes de sala y el equipo Effie.Los jurados firman acuerdos de confidencialidad
antes del inicio de las jornadas de juzgamiento. Los jurados tienen prohibido retirar o descargar
materiales de las sesiones de juzgamiento, hacer grabaciones o fotografias del material presentado y
son asignados individualmente con inscripciones y categorias que no plantean un conflicto de interés.

Informacién indexada

A pesar de que el proceso de juzgamiento es confidencial y los participantes pueden definir los permisos de
publicacion de sus casos inscritos, Effie entiende que algunos concursantes pueden tener preocupaciones con
relacion a informacién sensible. En consecuencia, al presentar informacion numérica como sustento del caso,
los concursantes pueden elegir presentar estos nUmeros como porcentajes o hacerlo de manera indexada con
el propdsito de proteger esta informacion.Asegurese de incluir contexto para que los jurados comprendan la
importancia de los datos.Adicionalmente, los participantes tienen la opcién de seleccionar si desean publicar el
caso escrito o una version editada del caso escrito si son finalistas o ganadores.
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Juzgamiento

Suinscripcion serd evaluada por lideres empresariales con gran experiencia en la industria.Nos apoyamos en
su experiencia no solo para juzgar el trabajo de sus pares, sino también para resaltar aprendizajes para la
industria en general.

Los casos son juzgados en dos fases.En ambas rondas, los jurados evaltan el caso escrito primeroy
luego revisan el trabajo creativo (reel e imagenes).La calificacion se realiza de forma confidencial. Los
jurados proporcionan una retroalimentacién escrita sobre cada caso para el Insight Guide.

ElInsight Guide es una herramienta Util que incluye retroalimentacidn directay consejos de los jurados
que revisaron el caso, proporcionando una comprensién mas detallada de la calificacién de su caso.

A los jurados se les asignan casos con los que no tengan un conflicto de interés. Por esta razén, es
fundamental que los participantes proporcionen un contexto de mercado y categoria en sus casos.
Ofrezcan a los jurados una comprension clara de la situacidn de la categoria y expliquen qué significan
sus KPI's en el contexto de su categoria.En todas las rondas de juzgamiento, los jurados proporcionan
puntajes en las cuatro secciones de calificacién de Effie:

Desafio, Dando vida a la
contextoy estrategia e idea

objetivos

Resultados

23,3% 23,3%

Las evaluaciones de los jurados determinan qué casos seran finalistas y qué finalistas recibiran un trofeo de
oro, plata o bronce.E| nivel de finalista y cada nivel ganador tienen puntajes minimos requeridos. Es posible
que una categoria produzca uno o varios ganadores de cualquier nivel o tal vez ningin ganador, sinimportar
el ndmero definalistas.

Los casos ganadores de oro con las puntuaciones mas altas son elegibles para el premio Gran Effie,
reconocimiento al caso mas efectivo entre los inscritos en la competencia de cada afio.



Ganar un Effie

Ganar un Effie significa que su trabajo es reconocido como uno de los esfuerzos de marketing mas efectivos del dltimo
afo, incorporando una estrategia innovadora y perspicaz, una creatividad efectiva y resultados en el mercado que
prueban que funcionaron. A medida que la competencia continda creciendo, ganarse un Effie se vuelve cada vez mas

dificil.

TROFEOS

Los ganadores reciben dos trofeos. El cliente y la agencia que lideran la inscripcion apareceran en la placa del trofeo.
Cada agencia y/o cliente ganador deberé coordinar el envio de trofeos con la organizacion del certamen pagando los
costos correspondientes.

Para los trofeos adicionales se podran adquirir o solicitar duplicado o copia personalizada con las preferencias que
apareceran en placa. Esto tendra un valor adicional, por favor consultar.

GRAN EFFIE AWARD

El premio Gran Effie surgira entre los casos ganadores de Oro. La votacién final se daré entre los Effie Oro que
obtengan los mejores puntajes y se definird por consenso.

Todas las categorias podran competir por la eleccién del Gran Premio.

SPECIAL AWARDS

Se trata de premios que se entregan Unicamente sobre la base de una sumatoria de puntos obtenidos segun el Gran
Effie, Effie Oro, Plata, Bronce y Finalistas de los Effie Awards Latin America. No son premios en los que se puedan
inscribir casos para competir.

Los Special Awards seran calculados teniendo en cuenta el sistema de puntuacién que se encuentra a continuacién.



Effie IndeXx

El ranking mundial de efectividad del marketing (effieindex.com), identifica y clasifica a las agencias,
anunciantes, marcas, redes y holdings analizando los datos de los finalistas y ganadores de Effie Awards
en todo el mundo.Anunciado anualmente, es la clasificacién mundial més completa de la efectividad
del marketing.

Si su caso se convierte en finalista o ganador de Effie 2026, los créditos enviados se utilizaran para calcular
los resultados del Effie Index.Debido a que se otorgan valores de puntos diferentes a las compafias
lideres y contribuyentes, es fundamental que todas las marcas y compafiias estén debidamente
acreditadas en el momento de la inscripcion.

Solicitamos a todos los participantes garantizar que todos los nombres de las compafias de los clientesy
agencias se acrediten correctamente. Esta informacién también debe ser comunicada a las empresas
contribuyentes.

Rankings de agencias

Las clasificaciones de las agencias se compilan utilizando el Nombre de la agencia y la ciudad que se
enumera en la pestana Créditos otorgados a empresas e individuos en la Plataforma de inscripcion.
Independientemente de si la ciudad se incluye o no en el campo "Nombre de la agencia”, las
clasificaciones del Index se basaran en la ubicacion de la oficina utilizando los campos ciudad/pais. Effie
fomenta la consistencia afio tras afio.

La acreditacion de la oficina de la agencia se basa en qué oficina(s) de la agencia realizaron el trabajo para el
caso ganador o finalista.Si dos oficinas de la agencia hicieron el trabajo,ambas deben ser acreditadas
conforme a los requerimientos del Index de acreditar a todos los socios estratégicos y creativos.

Asegurense de guiar a todos los equipos que participen en la competencia dentro de su oficina para
anotar el nombre de la compania de manera consistente; esto incluye mayusculas, espacios, puntuacién,
abreviaturas, etc. Esto aseguraré que todos los casos finalistas/ganadores de la ubicacién de su oficina
puedan ser tabulados juntos.

Rankings de red deagenciasy holding empresariales
Las redes de agenciasy los holdings empresariales se seleccionan en la plataforma de inscripcion.

La forma en que se ingresa el nombre de la agencia en ese campo no afecta la clasificacion de la Red de
la Agencia o del Holding, aunque seré revisado para mayor precisién.

Effie se reserva el derecho de modificar los créditos para garantizar la consistencia y la precisién. Las
decisiones de Effie en todos los asuntos relacionados con el concurso seran definitivas y vinculantes.



Coniaclo

Ante cualquier inquietud o consulta relacionada con el programa Effie Awards Latin America, no dude en
contactar a nuestro equipo:

CONSULTAS GENERALES: info@latameffie.com



MUCHA SUERTE
EN EFFIE LATAM 2026

effieAvards

Latin America



